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Abstrakt: V tomto pfispévku jsou analyzovany hlavni trendy ve vytvareni
a recepci specifickych utvar komunikacni provozu v on-line médiich
- komunikacnich stereotypt jako ustalenych znakovych struktur. Interpretacnim
vychodiskem je teze, Ze fungovani komunikacnich stereotypil v on-line médiich je
kulturng, socialné a mentalné podminéné a vysledkem tohoto fungovani je
konstruovani sociokulturnich izoglos ve spoleCnosti, tedy rozsifeni pouziti jistych
komunikaénich vyznamu, jistého zpusobu "Cteni textu". Zvlastni pozornost je
vtextu veénovana fungovani medialnich presetl, komplexné¢ zpracovavanych
a Sifenych Sablon a dusledktim, které pouziti presetti v on-line médiich vyvolava
(i vzhledem k jejich vyuziti v marketingovaej komunikaci): extenzifikaci on-line
provozu a oslabovani interpretacniho vztahu uzivatele k textu.

Klicova slova: Komunikac¢ni stereotyp, on-line média, popularni kultura,
sociokulturni izoglosa, preset.

Abstract: In this paper are analyzed the main trends in the creation and reception
of specific communication services operating in on-line media - communication
stereotypes as a steady character structures. Interpretative starting point is the thesis
that the functioning of communication stereotypes in online media is culturally,
socially and mentally conditioned, a result of this function is construct of the socio-
cultural izoglosis in society, namely the extension of the use of certain
communication of meaning, the same way of "reading the text". Particular attention
is paid to the functioning of the media presets, comprehensively processed and
disseminated templates and effects that use presets in online media raises (also with
regard to their use in marketing communication): extensification on-line operation
and weakening of user interpretative relation to the text.
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1  Uvod

Fungovanie efektivnej komunikacie je podmienené viacerymi kontextudlnymi okolnostami
(predovsetkym kultirnym, resp. socidlnym, ale aj ideologickym pozadim). Cielom
nasledujucich tvah je interpretovat povahu sucasnych foriem elektronickej medidlnej
produkcie, v ktorej s, domnievame sa, tieto indicie zreteIne manifestované. Metodologické
perspektivy,  ktoré pouzivame v nasledujucich  riadkoch  (exegeticki = zberom
a vyhodnocovanim tudajov otexte aich vzajomnym porovndvanim a interpretacnu
vysvetl'ovanim nejasnosti, odhal'ovanim spravneho vyznamu jednotiek textu), ndm umoziuju
nielen sledovat’ inventdr moznosti transformacie propridlneho, jedine¢ného textu na medialny
text apelativny, univerzalny, ale aj prehmatavat’ mozné indicie tohoto vyvoja (s prihliadnutim
na ich vyuzitie v marketingovom prostredi).

Zaciatkom februara 2013 zverejnila na verejnom internetovom portali YouTube skupina
australskych tinedzerov vystupujuca ako The SunnyCoastSkate kratky hudobno-tanec¢ny skec
zo Studentského internatu pod nazvom Harlem Shake' a iniciovala tak rozsiahlu vinu roznych
napodobenin pdvodného videa. Anarchistickd radost =z poruSovania pravidelnosti,
systémovosti, vSednosti Zzivota, stelesnend v nekonecne variovanych tridsat’sekundovych
napodobeninach videa Harlem Shake sa stala, podobne ako v pripade on-line existencie
podobnych videotextov Gangnam Style? & Happy® ddlezitym znakom sucasnej on-line
prevadzky: svojou hravou, az recesistickou formou ovladla zaciatkom roka internet, bez
tazkosti prenikla do vysielania svetovych adomacich médii, v extrémne kratkom case
zasiahla aj iné priestory popkultury (dokonca aj eroticky a pornograficky priemysel?) a stala
sa objektom diskusii o fungovani stereotypnych mem® v su¢asnej medzil'udskej komunikécii.

2 Koncept medialneho stereotypu ako predvidatel’nej
komunikacnej situacie

Komunikaéné stereotypy, prikladom ktorych mézu byt aj masovo Sirené hudobné vided na
internete, samozrejme, nie st objavom on-line médii, vznikali prirodzene v prostredi
medzil'udskej komunikdcie: tieto znakové sustavy s komplexnou Strukturou, signifikantné
svojou stabilizovanou formou, zretelnou nemennostou, boli vytvarané kvoli ulahceniu
prenosu Sirenej informacie; ich ucelom je manifestovat’ kultarne, socidlno-ekonomické a
mentélne indikativy komunikacie. Treba vSak pripomenut, Ze osobitne vhodny je na takyto
typ komunikacie medialny enviroment, ktorého najdolezitejSie parametre (komplexnost

! Viac pozri The Harlem Shake v1.

http://www.youtube.com/watch?v=3841UU43bfQ

2 Hudobny videoklip skladby Gangnam Style ako videoprezentaciu osemnasteho singla koérejského spevaka
a tane¢nika menom PSY si od jula 2012 na videoportali YouTube pozrelo viac nez dva bilidny divakov, viac
pozri Mclntyre, 2014.

3 Pévodnt verziu videoklipu Happy spevaka Pharella Williamsa parafrazovalo mnoZstvo zndmych osobnosti
z celého sveta, napady pouzité v povodnom videoklipe boli vyuzité aj na prezentaciu preSovského primatora,
viac pozri Frank, 2014.

4 Porov. napr. The Harlem Shake: Naked (Porn Edition, SFW version).
http://www.youtube.com/watch?v=XLbN_yCYIrQ&feature=player _embedded

3> Termin mem je pouzivany v modernych tedridch vytvarania, Sirenia a spotreby medialnej kultiry na oznadenie
jednotiek kultarneho vyznamu, ktoré v sebe nesu kulturne myslienky a to tak trivialne (popularne piesne, formy
¢ierneho humoru, moédne trendy), ako aj monumentdlne (nadboZenstva, jazyky, filozofia) a replikuju sa
predovsetkym v medidlnom priestore. MySlienky filozofie ,,memetiky* sa rozSirili medzi teoretikmi
postmodernej kultiry 80. rokov (J. Baudrillard, A. Kroker) najmé vd’aka praci Media Virus D. Rushkoffa, ktory
argumentoval tym, ze moderné média su ,,Zivymi organizmami, hostiteI'mi vytvarajucimi ,,datasféru, ktora je
neustale kompromitovana zavadzanim novych ,,memov* (Rushkoff, 1994, s. 19 — 43).
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ponuky, rychlost informa¢ného toku aextenzivita prevadzky) umoziuji Sirit aj
komplexnejsie stereotypné produkcie (sldvnostné prehliadky, spoloCensko-politické eventy
apod.). Zlozitost znakovej Struktiry komunikacnych stereotypov je pritom zrete'na nielen
kvoli spajaniu roznych typov znakov (teda symbolov, indexov, ale aj ikon vnutri Struktary
komunikacie), ale aj kvoli tomu, Ze sa v komunikaénych stereotypoch odrazaju nielen
invariantné, gnomické, ale aj aktudlne, variantné znakové ,,pasma‘“. Pripominame eSte, Ze
invariantné¢ znaky reprezentuju trvalé, stabilizované socidlne, psychologické a kultirne
aspekty komunikacie (statusy, roly), variantné znaky zvycajne vyjadruju okamzité, aktualne
stavy ucastnikov komunikécie a vztahy medzi nimi (momentalne interaktivne konfiguracie).
Velmi Casté je vyuzivanie komunikacnych stereotypov v prostredi on-line Sirenej medialnej
prevadzky, ktora je svojou povahou na ich manifestaciu mimoriadne vhodna. Variantné znaky
su v komunikac¢nych stereotypoch predstavené najmi ako ikony (napriklad, dekoracie scény
v internetovej reklame propagujucej alkoholické napoje — drahé auto, lukrativny dom, ale aj
vzorne fungujica rodina — predstavuju stabilny ,,odtlacok* prosperity podl'a hodnot modernej
civilizovanej spolo¢nosti, iné indikacie luxusu vSak boli do reklamy vlozené pred
patdesiatimi rokmi a iné dnes; blizSie o fungovani komunikacnych stereotypov pozri Rusndk,
2010d, s. 217 - 218).

Postupna stabilizacia, az petrifikdcia znakovych Struktir komunikaénych stereotypov
v médiach a ich postupna transformacia spolo¢nost’ou do podoby kanonu ¢asto vedie k vzniku
Specifickych  prejavov  medziludskej komunikdcie v medidlnom prostredi, tzv.
komunikaénych ritualov. Za uzito¢né povazujeme predovsetkym pripomenut’ definiciu ritualu
v prostredi teorie komunikécie, podla ktorej je ritudl komunikac¢nou udalostou (v
angloamerickej literatire sa pouziva najéastejSie termin performance) s viac alebo menej
invariantnymi sekvenciami formalizovanych aktov a komunikatov (porov. Rappaport, 1989, s.
467 — 473). Vzijomné prepojenie variantnych a invariantnych stcasti textu, o ktorych
sa uvazuje v teorii komunikacie, je pri komunika¢nych ritudloch vel'mi frekventovanym
ukazom — prikladom moze byt Struktura otvaracieho ceremonialu olympijskych hier, v ktorej
je mozné okrem zretelne formalizovanych prvkov (povinné formuly prednaSané pri
slavnostnom otvoreni olympiddy, vztyCovanie olympijskej vlajky, zapal'ovanie olympijského
ohna) postrehnut’ aj stcasti s vol'nejSou dramaturgiou (predstavovanie ucastnikov stt'azi,
tvarovanie kultirneho programu, ale aj sposob transportu a zapal'ovania olympijského ohna
priamo na mieste obradu; podrobnejSie o fungovani komunika¢nych ritudlov v prostredi
elektronickych médii pozri Rusnék, 2010c, s. 191 — 192).

Tato vsSeobecnokomunikaéni perspektivu vnimania ritudlu dopliime eSte perspektivou
psychologickou, ktord je vhodna najmd pri interpretdcii medidlnych foriem Standardnych
textov a ich marketingovom vyuziti: komunika¢ny ritudl v tomto zmysle slova predstavuje
formalne (a formalizované) vyjadrenie ritualizovaného spravania, pre ktoré je typické vysoky
stupenl stereotypie a vyskyt vo vyznamovo podobnych kontextoch ako prostriedok ul'ahcujuci,
resp. odlahcujuci komunikaciu (Hartl, 2000, s. 335). Prave prediktabilita  tkaniva
komunikaénych ritudlov umoziuje otvorit’ nové komunikacné situacie bez vysokého rizika
nahlej komunikaénej zmeny. G. Kaufmann-Huber definuje potom rituadl ako Specificky
Tudsky spdsob archetypalneho spravania, ktorym ¢lovek reflektuje zmenu — ¢i uz vyvojova,
individualnu, alebo spolo¢ensku — a ritualizované spravania ¢loveka interpretuje, odvolavajuc
sa na hlbinni psychologiu C. Junga, ako vyraz prapodstaty samotnej l'udskej existencie
(Kaufmann-Huber, 1998, s. 23). Inscena¢ni potenciu komunika¢nych ritudlov zdoéraziuju
najméd autori vychédzajlici z prostredia antropologie, ked pripominaji jej komunikaéno-
performativny charakter. R. Murphy (2001, s. 129) napriklad hovori o ritudli ako o
inscenovanej udalosti, ktora sa riadi Standardnymi predpismi, V. Turner (1972, s. 1104) ako o
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subore stereotypnych sekvencii ¢innosti zahfiiajucich gesta, slova a predmety, vykonavanych
v $pecificky ur¢enom priestore a v zdujme ucastnikov komunikécie.

3  Efekty fungovania komunikacnich stereotypov v on-line médiach:
gramatika sociokulturnych izoglos a medialnych presetov

Fungovanie komunika¢nych stereotypov v on-line médiach ma, ako sme sa usilovali
manifestovat’ vyssie, kultirnu, socidlnu a mentalnu dimenziu a vysledkom tohto procesu je
vytvaranie sociokulturnych izoglos v spolo¢nosti. Termin izoglosa sa Standardne pouziva
najmé v lingvistickom diskurze — izoglosa v tomto zmysle slova istym Specifickym moédom —
najCastejSie teritoridlne — ohranicuje pouzitie ist¢ého komunika¢ného javu (porov. Mistrik
akol.,, 1993, s. 199). VSirSom, vSeobecnokomunikacnom zmysle pojmom izoglosa
vymedzujeme rozsirenie pouzitia istych komunikacnych vyznamov. Izoglosa v tomto zmysle
slova lokalizuje isty enviroment (teritoridlny, kulturny, socidlny a pod.) s odporac¢anym
»Citanim  textu“. Terminom sociokultirna izoglosa ako ,jizosémy*“ mozno potom
identifikovat’ priestor (pochopitel'ne, aj v on-line komunikécii), v ktorom sa znaky kultiry
tvoria, §iria, ale aj prijimaju istym, vopred predpisanym spdsobom (napr. manualy vytvarania
zdvorilostnych vzorcov pri on-line komunikécii — tzv. netiketa, zaznamenavanie citovych
stavov v Cetoch prostrednictvom tzv. emotikonov, ale aj spdsoby emitovania Specifickych
typov mytologickych retazcov v internetovom medidlnom prostredi, vyastenim ktorych su
v uvode prispevku spominané viralne vided; blizSie o termine sociokultiirna izoglosa pozri
Rusnék, 2010a, s. 104 — 105).

Operovanie kultirnym manudlom (presnejsie, viacerymi manudlmi sucasne) v prostredi on-
line komunikdacie sii¢asne znamena, ze sociokultirne izoglosy vymedzuju priestor, v ktorom
je potrebna istd ,kultirna akreditdcia® — v prostredi on-line médii tak vznikaju pestré
medidlne komunity — Sportové a hudobné fankluby, Gcastnici internetovych elektronickych
konferencii, zdruzenia hra¢ov pocitacovych hier, ale aj Citatelov fantasy serdlov ¢i divakov
telenoviel.

Formalne prostriedky, ktoré v komunikacnych obradoch pripravuju priestor pre takéto
»identifikaéné protokoly* (nazvime ich gramatikou predvidatelnosti), je mozné rozdelit’ do
viacerych skupin — dekorécii, rekvizit ainsignii. Dekordcie predstavuju hlavné sucasti
casovej a priestorovej dramatizacie komunikacnych stereotypov. Tvorba a Sirenie dekoracii
ako Casopriestorovych indikativov stereotypného komunika¢ného aktu moézu byt vynutené
kultirnymi, resp. socidlno-psychologickymi okolnostami: ticho ako priznakovy prvok
komunikacie byva nahradzované v elektronickych médiach prediktabilnejSimi kulisami,
v rozhlasovom a televiznom vysielani je pri rozhovoroch zaradovany zvukovy podklad
navodzujuci zodpovedajicu atmosféru, v reklame sprevadza uvedenie novej sluzby hudobna
podhravka, ktord spresiiuje rekonStrukciu emitovaného posolstva, internetové medidlne
prostredie navySe ponuka predvidatelné dekorativne prvky vyuzit' pri konstruovani vzhl'adu
stranky, praci s animovanou grafikou ¢i pri prezentacii loga. Rekvizity predstavuju ,,funkéné
stcasti scénického vybavenia, fungujuce pri komunikacnej performancii, prvky scénického
inventara, ktoré sltizia predovSetkym na zefektivnenie pdsobenia na cielené publikum®, porov.
Rusnak, 2002a, s. 36 — 37): medzi rekvizity komunikacnych stereotypov v elektronickej
medidlnej prevadzke patri najmd extrémna Zovidlnost, preexponovana emocionalita;
identifikujuica moderatora rozhlasovej ¢i televiznej reldcie s najvernejSou skupinou
posluchacov, v prostredi on-line médii okrem toho pribtida aj ustdlené nardbanie s tvarom
titulku ajeho syntaxou, ale aj vyuZzivanie uz spominanych emotikonov a akronymov
simulujacich emotivne a socialne vizby v komunikdcii. Osobitne mozno identifikovat
insignie komunikacnych stereotypov, ,,formélne vyjadrenia pozicie, statusu v komunikacnej
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performancii, ,,znaky hodnosti®, ktoré ako sucast’ ritualizovaného spravania precizuju
kultarne a socidlne pozadie komunikacnej udalosti (Rusndk, 2002a, s. 37), re/prezentuju
prislusnost’ k socialne a kulttirne Specifikovanému prostrediu ako vyjadrenia pozicie moci.
Insignie posilituju G¢inok komunikaénych stereotypov napr. v on-line Sirenom spravodajstve a
reklame (vyberom a formélnou gramatikou uc¢inkujicich podla osvedCenych Sablon) alebo
v telenovelach ¢i sitkomoch (prediktabilnym spravanim hlavnych hrdinov, protikladne
kon$truovanymi obrazmi luxusu a biedy, striedanim komickych a tragickych tonalit a pod.).
Prave zmeny v konfiguracii zmien komunika¢nych insignii najcitlivejSie odkazujii na mozné
transforméacie v hodnotovej orientacii mediadlneho publika a ¢asto predznamenavajii zmeny
v spolo¢nosti, pripadne ich ustaluju a potvrdzuju. Treba pritom pripomendt, zZe zmena
spoloc¢enskych hodndt, reflektovand (aj) v prostredi masovej komunikacie, sa v oblasti
vytvarania, ustalovania a pouzitia sociokultirnych izoglos odohrdva len velmi pomaly.
V zivote spolocnosti sa isty sposob vysSie spominaného ,.Citania textov®, navigatormi ktorého
su sociokultirne izoglosy, ustal'uje pomerne dlho — je preto pochopitel'né, Ze zmena v tejto
oblasti je rovnako zdihava, ¢asto sprevadzana rezidualnymi reakciami ,,¢itatelov* (prikladom
modzu byt resentimentidlne nalady mediidlneho publika pri hodnoteni zmien po Novembri
1989). Teoretik médii tak moze skimanim usilia zachovat/menit kontinuitu fungovania
sociokultarnych izoglos vnutri medidlnej komunikécie odhalovat’ vyvojové tendencie
v spravani medialneho publika.

Symptomy situécie, v ktorej je skutocnost’ v prostredi masovych médii stereotypizovana
v zaujme efektivnej tvorby, Sirenia a spotreby, sa objavovali uz od samotného zaciatku dejin
zaznamenavania skuto€nosti masovymi médiami — prosty zdznam skutocnosti sa realizoval
optikou cinema direct, resp. cinema verité.® Vytvaranie manuilov, ktoré potom tento
Standardizovany, stereotypizovany obraz produkovali, moZno sthrnne pomenovat’
presetizaciou — procesom, pri ktorom dochddza k ,prednastavovaniu skuto¢nosti,
akceptovatelnému tvorcami svojou efektivitou a publikom svojou pristupnostou.

Oznacenie preset ako ,,upravovanie hodnét systému pred jeho vlastnym pouzitim™ (Oxford
Dictionaries, 2013) sa povodne zacalo pouzivat’ najmd v prostredi digitalnej audiovizualnej
a grafickej tvorby na oznaCenie matrice prednastavenych parametrov, ktoré ,,oSetria“
transforméciu skuto¢ného sveta na svet (multi)medidlny — osvetlenim, strihom zdberov,
pouzitim svetelnych efektov, filtrov a pod. VSeobecne sa tymto pomenovanim da oznacit
proces (Sireny aj/najmi v on-line médidch), pri ktorom sa jedinecné skutocnost’ transformuje
podla sociokultarnych, ekonomickych ¢i ideologickych manualov na jej Standardizovany
obraz: pripominame, Ze tak boli kedysi naformatované spravy z prvoméjovych sprievodov ¢i
spravodajské Soty zo slavnostného prestrihnutia pasky odovzdavania dialnice, ktoré ako
preset pripttali pozornost’ publika efektivnejSie, nez reportdze o dovodoch nacvicovania
»spontanneho® sprievodu ¢i informacie o dévodoch prekrocenia finanéného rozpoctu stavby
(ktoré¢ by vsSak pre investigativnu Zurnalistiku mohli byt nielen zaujimavejsie, ale aj
objektivnejsie).

¢ Cinema direct a cinema verité — filmové prady v dokumentarnom filme odmietajiice akukolI'vek rekonstrukciu;
film je zaloZeny na autenticite obrazu a zvuku, jeho snahou je Co najobjektivnejSie zachytit' vonkajSiu
skutocnost’, nezasahovat’ do nakrucanej reality. Autori vacSinou predkladaju film bez zdverov a hodnoteni,
hodnotiace stanovisko a analyza ostdva na divaka. Autori dokumentarnych filmov v style cinema direct Casto
inklinujt aj k vyuzivaniu skrytej kamery. Prvky dokumentarnych zanrov cinema direct a cinéma vérité vyuzivala
aj hrana tvorba, tzv. Cisty film vo francuzskej kinematografii (franctizska nova vlna) — filmova produkcia mimo
velkych produkénych spolo¢nosti, nizkorozpoctové filmy s vyuzivanim nehercov, snaha byt ¢o najblizsie
autenticite, redlnemu prostrediu, skuto¢nosti. Podobne ako cinema direct maju autori Zanru cinéma vérité snahu
o ¢o najvacsiu autenticitu, no na rozdiel od cinema direct prezentované osoby si uvedomuju pritomnost’ kamier
(televizne okruhle stoly, diskusie a pod.), porov. Sabol, 2010, s. 22.
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Prezentécia udalosti v prostredi on-line medidlnej prevadzky, pri ktorej je hlavnou ambiciou
hovorime v ivodnej kapitole prispevku, predvidatel'ny svet je na vnimanie menej naro¢ny nez
jedine¢nd skutocnost’, opakované prvky v komunikacnom tkanive (uz spominané dekorécie,
rekvizity a insignie) uist'uji Ucastnikov o spravnosti ich recepcnej volby a pomahaji chaos
jedine¢nych informécii menit’ na systém pravidelné¢ho zivotného obradu. Ide, pravdaze, o
prednastavenie zjednoduSené a vyrazne Standardizované — prvomajova apotedza totalitného
rezimu nepotvrdzovala, ze sa v tomto systéme spravovania veci verejnych dalo slobodne zit,
polozenie zadkladného kamena eSte neznamena, ze sa budova dokonci, po prestrihnuti pasky
nemusi platit’, Ze sa dial'nica bude naozaj dat’ trvalo pouZzivat’ a zapalenie olympijského ohna
este nezarudi, Ze sa na olympiade nebude strielat.” Masovym médidm ako priestoru, v ktorom
dominuje extenzivna prevadzka, vSak takéto zjednodusovanie skutocnosti, takato presetizacia
neprekaza, skor naopak: povodné ambicie novych Siritelov informacii aaj vzdeldvania
publika s dnes Coraz CastejSie nahradzované prioritnou ambiciou produkovat zisk, co,
pravdaze, vyvoldva zaujem majitelov medidlnych korporacii o ¢o najefektivnejSie
zhodnotenie ich investicie (teda stale rastice ukazovatele sledovanosti).

4 Konzekvencie fungovania medialnych stereotypov
v on-line prevadzke

Domnievame sa, ze prave presety pouzivané v medidlnom prostredi tvoria z tohto druhu
medzil'udskej komunikécie silnt a i€¢innd zbran pri zmocnovani sa skutocnosti aj v inych nez
v totalitnych systémoch riadenia moci: intenzivne sa one uz dévnejSie zaujimala nielen
inStitucionalizovana propaganda (svet nadSene zdiel'anych idei, predstaveny v nacistickom
filmovom tyzdenniku Die Deutche Wochenschau® nie je preto az tak vzdialeny od sveta
Tyzdna vo filme, ktory v péatdesiatych rokoch medialne habilitoval totalitni moc u nas, ale aj
programové oddelenia komerénych médii, ktoré rychlo postrehli ucinnost’ pouZzivania
medidlnych presetov pri zvySovani sledovanosti, resp. pocuvatelnosti vlastnych reldcii
a reagovali na to tzv. playlistami® ¢i uz spominanymi medidlnymi eventami.

Presetizacia, proces prednastavovania parametrov zobrazovania skuto¢nosti, sa roz§iruje na
celi oblast medialnej produkcie. Po prvych symptémoch tejto tendencie (formatovanie
rozhlasovych a neskdr televiznych spravodajskych relécii; ich akceptacia bola odskusana uz

7 Pripominame tu tragické udalosti pocas priebehu olympijskych hier v Mnichove 1972, ked’ v olympijskej
dedine zastrelili arabski teroristi Sportovcov z izraelskej vypravy — viac napr. Macak, 2013.

8 Die Deutsche Wochenschau, nemecky filmovy tyzdennik, bol uvadzany v kinich v Nemecku ana
okupovanych uzemiach v Eurdpe od jina 1940 do marca 1945, blizsie informacie pozri Deutsche Wochenschau,
2013

9 playlist (z angl. play — hrat, list — zoznam) — stpis skladieb ur¢enych na odohranie; termin pouzivany najméi
v rozhlasovej praxi komerénych médii; zvyCajne sa nim oznacuje zoznam hudobnych nahravok, ktoré st
v programovom bloku prislu§ného rozhlasového (niekedy aj televizneho) média pripravené vopred (najcastejsie
hudobnym dramaturgom). Vytvéranie playlistov uzko suvisi predovsetkym s dlhodobym usilim o vytvaranie tzv.
hudobného formatu média, teda so snahou zachovat' istd “hudobna tvar” (smerom k vybranym hudobnym
Stylom, niekedy aj interpretom ¢i hudobnym rodom), ¢asto aj s reklamnou a marketingovou praxou jednotlivych
médii (hudobné vydavatel'stva pri podpore novych nahravok komunikuji s rozhlasovymi stanicami prave pri
vytvarani playlistov s cielom dosiahnut’” dohodu o istej miere opakovania nimi vydavanych titulov v hudobnej
ponuke média (tzv. rotacie v playliste). Vytvaranie playlistov — osobitne v ¢asoch tzv. prime timu — mdze
priniest’ na relativne malom medialnom trhu aj isté nivelizovanie hudobnej ponuky komerénych rozhlasovych
stanic, viac pozri Rusnak, 2010b, s. 150.
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na usvite dejin elektronickych médii pri uvedeni Vojny svetov'®) a postupnom rozsirovani do
tvarov rozhlasovej ateleviznej zabavy (popkulturny preset televiznej zdbavy zvany Ed
Sullivan Show'! vydrzal v americkom televiznom éteri viac nez dvadsat’ rokov; podobne boli
uspesné paralelné presety humoru v slovenskom rozhlase — Maraton — a v slovenskej televizii
— Vtipnejsi vyhrava) je dnes presetizacia mimoriadne aktivna, ako sme uz viackrat naznacili,
najmd v prostredi multimédii: poslednymi prikladmi moézu byt pestré ponuky vytvarania
virtudlnych druhych, ,,paralelnych Zivotov* na internete!? (na socidlnych sietach sa vytvaraju
nekonecéné varidcie konStruktov vlastnych existencii bez rizika ich verifikdcie) ¢i v
pocitacovych hrach (v ktorych je mozné sutazit’ v simulovanej popularnej spevackej sutazi
spolocne s inymi spevackymi telebritami). Prezit’ medidlnu existenciu podl'a presetu je mozné
aj prostrednictvom viralnych videi (porov. Rusnak, 2013a)"® — viade vo vyssie spominanych
prikladoch dominuje usilie zaznamenat’ mnoZzstvo, extenzitu.

Inak povedané, najddlezitejSou vlastnostou medidlneho presetu je jeho schopnost neustalej
replikdcie: prvoméjové oslavy ¢i slavnost odovzddvania nového tuseku dialnice st tak
medidlne ,,naformatované* podobne ako priebeh stuzkovej slavnosti alebo eufoéria zo zisku
titulu futbalového & hokejového Sampiona'® a fotoreportdz z dovolenky na socialnej sieti
modze navodit’ iluziu, ze vSetky dovolenky pri mori st vlastne rovnaké (o, pravda, obratne
vyuzivaju aj cestovné kanceldrie pri grafickych navrhoch svojich firemnych katalogov...).
Extenzivita ako koncept medidlneho presetu sa presadzuje nielen ako zadsadny dramaturgicky
prvok sucasného medidlneho textu, ale ovplyviiuje aj jeho vizudlnu a auditivnu gramatiku:
podl’a $ablon sa stale intenzivnejSie tvoria a recipuju nielen zdbavné programy, ale aj Sportové
reportaze, hudobné hitparddy i spravodajské texty, v ktorych usilie formdlne ,,pokryt™
skuto¢nost’ moéze prekryt jej obsahovi potenciu. Prikladom takého presadzovania presetov
mdze byt medidlne spracovanie reportaze z priebehu a vysledku volby Svétého Otca, ktoré sa
(nielen v slovenskom on-line prostredi) sustredilo na extenzivne (a teda ,presetovatelné*
parametre, najmi na zobrazovanie emocii pritomnych veriacich po oznameni vysledku vol'by.
Pripominame tu nielen zébery na teSiace sa davy na vatikdnskom namesti po vyhlaseni vol'by
Svitého Otca, ale aj ,.klonované* reportaZe o ,,nefalSovanych emociach® na inych miestach

1 War of the Worlds (Vojna svetov), rozhlasova dramatizéacia sci-fi novely H. G. Wellsa, bola 30. oktobra 1938
vysielana v rozhlasovej sieti americkej stanice CBS formou rozhlasovej reportaze zachytavajucej realne
udalosti, ¢o vyvolalo rozsiahle panické reakcie obyvatel'stva, porov. napr. Rosenberg, 2013.

' Ed Sullivan, povodne rozhlasovy moderator, dokazal v priebehu viac nez dvoch desatro¢i formovat
popkultirny vkus amerického televizneho divaka zretelnym spajanim elitnej a masovej kultary — vo
svojich televiznych estradach uvadzal ukéazky opernych arii, baletnych vystupov, prednesov poézie, ale aj
spevackych ¢isel hviezd popularnej hudby ¢i komikov a kiizelnikov, blizSie o relacii pozri Toast of the Town,
2013.

12 Upozornit’ mozno najmi na projekt Second Life, multimedialny 3D svet, v ktorom funguje nielen transfer
zabavnych a oddychovych informacii, ale aj virtualne kniznice, univerzity a nakupné centra, viac pozri Second
Life, 2013.

13 O memetickej povahe virdlnych videi a ich viizbach na fungovanie tzv. sociokultirnych izoglos a symptoémoch
zblizovania masovej a populdrnej kultury sme uvazovali uz davnejsie, kde konstatujeme, ze pribuda stale viac
takych ukazov, ktoré¢ v sebe obsahuju povodne malo kompatibilné prvky oboch utvarov — na jednej strane st
institucionalizované a §tandardizované, na strane druhej aktivizuju uzivatelov k prejavom vlastnej kreativity a
tvoria komunikacny retazec, ktory svojim charakterom optsta povodne pevne stanoveny priestor pdsobenia,
zij0, takpovediac, vlastnym Zivotom. Viac pozri Rusnak, 2013.

14 Televizne reportdZe zaznamendvajice oslavovanie futbalovych & hokejovych fanfisikov sa stile viac
stereotypizuju, o spektakuldrnych formach oslavovania zisku titulu majstrov sveta v ladovom hokeji na
Slovensku v roku 2002 aich reflexii v medidlnom prostredi (aj s indikaciou zretelnej expresivity na ukor
fakticity textu) som pisal uz pred viac nez desiatimi rokmi — blizSie pozri Rusnak, 2002b.



188 Rusnak

sveta. '° Skutodny, hibkovy rozmer zaliatku misie nového papeza, ktory v priamom
televiznom prenose pred prvym pozehnanim svetu poprosil pritomnych o modlitbu pre svoju
misiu, viak média nechali takmer nepovsimnuty.'®

Na priklade o medidlnej projekcii vol'by nového papeza ako jednej znajvyznamnejSich
verejnych udalosti roka 2013 sa usiluyjeme naznacit, ze medidlny preset moze nielen
skuto€nost’ korigovat,, ¢i dokonca ,,vylepsit™, ale umoziuje aj jeho pouzivatel'ovi rezignovat
na interpreta¢ny vztah k zobrazovanej realite — vol'ba Svétého Otca sa pre on-line média stava
skor medialnou atrakciou nez spiritualne prezivanou radostou, skor eufériou okamihu nez
radostou z prichodu novych ¢asov.

Extenzivitu, takd priznacni pre tvorbu a spotrebu sucasnych medidlnych presetov, tak
sprevadza d’al$i dolezity znak — dne$nd medidlna produkcia je silne aktualizovana, je
sustredena na to, ¢o prave bezi, ¢o nedokdze odolavat’ tlaku Casu. Medialne Sablony sice
reflexiu reality vyrazne ulah¢uji, ale na druhej strane rezignuju na ontologicku kvalitu
a v zmenenom case a priestore strdcaji svoje opodstatnenie: prikladom moézu byt televizne
reportaze zo spartakiddnych apotedz byvalého politického rezimu, ktoré boli vytvarané
aSirené snevSednou starostlivostou a ddslednostou, s velkym nasadenim T'udskych
a technologickych prostriedkov a v ¢ase ich emitacie bola pravidelne menena Standardna
programova syntax elektronickych médii. Krajné poly aktualizacie medialnych presetov mozu
v ¢eskoslovenskej televiznej a rozhlasovej praxi predstavovat priame prenosy zo zjazdov
Komunistickej strany Ceskoslovenska, s extrémne ritualizovanou dramaturgiou — grafikou
prenosu, monoténne predéitavanymi textami, zdravicami pionierov ¢i skandovanim
predpisanych hesiel a rytmizovanym potleskom pritomného publika. Dnes st vSak podla tejto
logiky kratkeho zivota medialnych presetov rovnako nepouzitelné aj nakladné zdbavno-
sutazné projekty komerénych i verejnopravnych televizii, ktoré stratili akreditacnt silu
vzapiti po ich odvysielani (sat'azna relacia Sprdavny kluc¢!"’, reality game show Big Brother a
pod.).

Stcasnd medidlna kultara, v ktorej je inkorporované silné tkanivo karnevalizacie a
spektakularnosti (porov. Rusndk, 2013), vnasa do zobrazovania verejnych udalosti eSte jeden
dolezity prvok — nesulad, disproporénost’ jednotlivych jeho prvkov. Sucastou procesu
vytvarania (pred)rekonStruovanej skutocnosti je preto aj usilie predstavit svet medialnej
reality ako svet doslednej kontradikcie medzi vysokym a nizkym, medzi krasnym a Skaredym,
medzi vzneSenym a v§ednym. Svet permanentného medidlneho vykyvu potom produkuje aj
novych hrdinov medidlnych presetov, samozrejme, nielen z prostredia medialnej zabavy, ale
aj z prostredia verejného Zivota — a tak okrem novych Mariov Toracov'®, Lacov Meliskov!? &i
novych Martiniek z Turca®® prichadzaji na medidlne javisko aj tragikomické etudy v podani

15V slovenskom medidlnom prostredi rezonovala najmi reportaz redaktora J. Tribulu pod ndzvom Slovdci sa
tesia z pdpeza, blizSie o presetovatelnych emoéciach v tomto prispevku piSe napr. M. Kernova, porov. FalSuje
Markiza nefalSované emocie?, 2013.

16V tomto duchu o volbe Svitého Otca informovala vi¢Sina slovenskych on-line médii, porov. napr.
aktuality.sk: Rozhodnuté! Mame nového papeza Frantiska !, 2013

17 Viac pozri sme.sk: STV nema podla nasich informacii zdujem ani o d’al§iu zdbavnu relaciu - Spravny kI'Gg,
2013.

18 Mério Tora¢ uvadzal televizne telefonické sutaZe, tzv. participation programs na televiznych staniciach Nautik
TV aneskor Ring TV, svoje moderovanie ¢asto obohacoval o prvky insitného humoru, porov. Nautik Kviz,
2012.

19 Nahravky Prievidzana Laca Meliska, v ktorych vulgérne reaguje na problémy vo svojej domdacnosti, sa stali
popularnymi na socidlnych sietach a prenikli aj do spravodajskych Sotov o piratskom prieniku do vysielania
mestského rozhlasu v Liptovskom Mikulasi, porov. Ladislav Melisko, 2010.

20 Martinka z Turca, niekedy oznadovana aj ako Kleopatra z Turca, resp. Popoluska z Turca, U&inkovala vo
viacerych reality TV programoch televizie JOJ (napr. Farmar hlada Zenu) a vdaka svojim kontroverznym
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politikov, ktori uz nielen spievaju na rozlucku svojej politickej kariéry, ale aj fyzicky
napadaju novinarov &i svojich parlamentnych kolegov?!... Karnevalovy potencial takychto
verejnych udalosti dokazu rekonStruovat elektronické média asi najefektivnejSie a genéza
tohto tkazu v slovenskom medidlnom prostredi by si zaslizila aj podobnejSiu analyzu,
pripominam v tejto suvislosti zrejme jednu z prvych dispropor¢ne ladenych televiznych
textar po novembri 1989, v ktorej sa v priamom televiznom prenose podarilo takymto
spdsobom konstruovat’ rozhovor s Vladimirom Mind¢om.??

5 Zaver

Aktualiza¢né, extenzivne a dispropor¢né parametre sucasnej produkcie medialnych presetov
plne vyhovuju stale silnejSej poziadavke vacsej interaktivity v medialnej prevadzke, ktora
meni Standardny produkcéno-recepcny model masovej komunikacie s vysielatelom, kandlom
a prijimatelom na priestor, v ktorom dominuje ,po/uzivatel* (user). Pravda, okrem
uzitocnych konzekvencii tohto vyvoja (po/uzivatel vtomto pripade spolupracuje pri
konstrukcii medialnej reality, je takpovediac zaangazovany do procesu tvorby medidlneho
presetu — signifikantné su nielen iniciativy spoluvytvarat virtudlne socidlne siete, ale aj
rozhlasové call-in relacie?® &i zaujmy televiznych spravodajskych $tabov o prispevky divakov
na internetovych serveroch televiznych stanic) mozno postrehnit’ aj nezelané efekty —
v hyperprodukcii presetov sa postupne straca exkluzivita textu, autorstvo: Coraz CastejSie
mozno identifikovat’ komunikacnu situdciu, pri ktorej je dolezitejsi nie okamih tvorby obrazu
skutoc¢nosti a jeho verifikacia, ale schopnost’ jeho okamzitej participacie inymi, teda cas
»zdielania“: podla tejto receptury, pri ktorej sa mechanicky zratuva pocet zhliadnuti, ,,lajkov*
sa Coraz CastejSie zabuda na to, Ze pozerat neznamend vzdy aj vidiet arozprdavat sa
neznamend vzdy aj rozumiet si...

Tvary medidlneho presetu, o ktorych sme uvazovali v predchadzajucich riadkoch sa teda
ustal'uju — svojou expresivitou, spolocne prezitym zdzitkom, zdbavou a mixazou vasne a
pitoresknosti nadobudaju v su¢asnom popkultirnom komunikovani parametre velkého, ako
keby nekonec¢ne trvajiceho karnevalu. Svet médii, ako sme sa usilovali pribliZit' na vysSie
uvedenych prikladoch, dokumentuje, aké parametre zacinaji dominovat pri medziludskej
komunikacii na zaciatku 21. storo¢ia. DneSny pouZzivatel médii, pre ktorého st masové média
prirodzenym enviromentom (nazvime ho homo medialis) nie je preto az tak vzdialeny svojim
predkom, je pravdepodobne len technologicky obratnejsi.
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